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Сегодня цифровая печать преврати�
лась из кустарного промысла в со�
вершенно нормальный бизнес, име�
ющий в основе полноценное про�
мышленное производство. Чтобы
профессионально заниматься этим
бизнесом и этим производством,
требуется, во�первых, полный комп�
лект постпечатного оборудования.
Заказчик, избалованный качеством
отделки в офсетной печати, готов
платить дорого не за цифровой от�
печаток сам по себе, а за конечный
продукт. Во�вторых, в цифровой
технике в последние год�два прои�
зошла очередная смена поколений,
и промышленные машины типа
Kodak NexPress, Indigo 3000/5000 и
Xerox iGen обеспечивают уже совер�
шенно иной уровень себестоимос�
ти. Что позволило всем ведущим
поставщикам перейти на так назы�
ваемые «кликовые» контракты, при
которых клиент обеспечен всеми
необходимыми материалами и сер�
висом в обмен на фиксированную и
умеренную плату за каждый оттиск,
причем в целом оборудование и ус�
ловия у разных поставщиков в це�
лом паритетны.

Î ÂÛÁÎÐÅ ÎÁÎÐÓÄÎÂÀÍÈß
Выбор в пользу Indigo вызван, во�
первых, многолетним опытом рабо�
ты именно с этим брендом.
Конструктивно машина Indigo 3050
устроена настолько разумно, что
требует от оператора не столько вы�
сокой квалификации, сколько акку�
ратности при выполнении 3�5 регла�
ментированных операций. Во�вто�
рых, только в Indigo применяются
жидкие краски, что изначально
обеспечивает доступность всех от�
делочных операций, которые приме�
няются в офсете, тогда как в техно�
логиях с использованием твердого
тонера (порошка) производителям
приходится прилагать дополнитель�
ные усилия, чтобы добиться анало�
гичного результата. В�третьих, чтобы

успешно заниматься промышленной
цифровой печатью, нужно найти
что�то особенное — уникальное
бизнес�предложение. В нашем слу�
чае это не просто полноцветная, а
шестикрасочная цифровая печать —
индихром (CMYK + оранжевый и фи�
олетовый цвета). В свое время гек�
сахромная офсетная печать (CMYK +
зеленая и оранжевая краски) вызва�
ла в России немалый интерес, но не
нашла широкого применения из�за
слишком высокой цены вопроса. Мы
сразу взяли машину в шестикрасоч�
ной конфигурации, а осенью плани�
руем установить и седьмую секцию.
Разница очень существенная — в
отличие от четырехкрасочной печа�
ти цветовой охват индихрома на
98% перекрывает пространство RGB
и обеспечивает на те же 98% адек�
ватную цветопередачу пантонной
шкалы, то есть соответствие фир�
менных корпоративных цветов в
оригинале и на тираже.

Расширение цветового охвата за
счет дополнительных цветов в прин�
ципе меняет подход к допечатной
подготовке и печати. До сих пор за�
дача пре�пресса заключалась в том,
чтобы, во�первых, объяснить заказ�
чику, что типография никак не смо�
жет отпечатать те цвета, которые
имеются у него в файле, а, во�вто�
рых, помочь заказчику (за его же
деньги) исказить принесенное изоб�
ражение в такой степени, чтобы его
можно было воспроизвести уже без
искажений в процессе печати крас�
ками CMYK. Теперь появляется воз�
можность на тираже обеспечить
практически такую же цветопереда�
чу, как и на исходном изображении.

Хочется особо отметить качест�
венную работу поставщика — фир�
мы «Нисса». Весьма полезной ока�
залась предложенная «Ниссой» ли�
зинговая схема. Возможность при�
обретения полного комплекса обо�
рудования и многолетний позитив�
ный опыт поставки расходных мате�
риалов и сервиса существенно об�
легчили выбор. А оперативность и

строгое соблюдение сроков постав�
ки досрочно завершенный монтаж
еще раз его подтвердили. С момента
начала переговоров по контракту
(15 июня) до пуска машины (15 ав�
густа) прошло всего два месяца. От�
дельная благодарность за содей�
ствие Михаилу Кувшинову и всему
коллективу регионального предста�
вительства «Нисса Северо�Запад».

Î ÍÀÏÐÀÂËÅÍÈßÕ ÐÀÇÂÈÒÈß
Бизнес�план, на основе которого
создавалось новое предприятие,
предполагает развитие в пяти нап�
равлениях. Первое — это листовая
коммерческая печать, и здесь плани�
руется предлагать индихром по сред�
нерыночной цене четырехцветной
печати. При этом мы не собираемся
конкурировать с салонами, которые
печатают визитки за час — это вы�
годно, но серьезный бизнес на этом
не построишь. Второе направление
связано с выпуском персонализиро�
ванной продукции. Во�первых, это
ламинированные карты. Я занимал�
ся этим в течение 10 лет, здесь отра�
ботана технология и наработана
клиентура. Во�вторых, это билеты на
дорогие мероприятия — проблема
здесь заключается в том, чтобы за�
щитить билеты от подделки, избавив
организаторов эксклюзивных ме�
роприятий от ненужных проблем.
Для этого планируется использовать,
в частности, неоновые краски и
краски, видимые в ультрафиолето�
вых лучах, — конфигурация печат�
ной машины позволяет применять и
их тоже. Уже есть пара заказов, кото�
рые позволяют начать работу в этом
направлении. Третье направление —
издательское, выпуск художествен�
ной продукции. Пилотный проект —
альбом под рабочим названием «За�
падноевропейская эмаль. Сокрови�
ща Эрмитажа». Оказалось, достаточ�
но показать музейным специалистам
пробные отпечатки, чтобы получить
разрешение на съемку в Особой кла�
довой. Отсняли 30 изделий, и теперь
план такой: изготовить несколько эк�
земпляров в очень качественном до�
рогом переплете ручной работы с
применением двух видов тисненой
кожи и другими наворотами. Изоб�
ражения, отпечатанные в шесть цве�
тов, будут вклеены вручную на листы
тонированной в массе бумаги. А па�
раллельно отпечатаем то же самое
издание в четыре цвета на белой ма�
товой бумаге, в более простом
оформлении. Здесь главное отличие
от массового книгоиздания — это
минимизация рисков и затрат, пос�
кольку себестоимость экземпляра не
зависит от тиража. Издание может
быть и в единственном экземпляре
по требованию заказчика. В то же
время, маркетинговая политика пос�
тавщика оборудования сегодня тако�
ва, что цифровая печать позволяет
обеспечивать более низкую, чем в
офсете себестоимость и на сравни�
тельно длинных тиражах — до 500
экз. И есть перспективы дальнейше�
го снижения себестоимости при соб�
людении определенных условий.

Помимо рекламной, персонифи�
цированной и художественной про�
дукции имеются в планах еще два
направления, о которых мы погово�
рим в другой раз.

Î ÏÀÐÒÍÅÐÑÒÂÅ
«Принт АНлимитед» — инвестици�
онный проект, планируется за три
года вернуть инвестиции, привле�
ченные в проект, поэтому необходи�
мо получать нормальную прибыль.
Уже поэтому никто не собирается
обваливать рынок цифровой печати
путем демпинга. Однако конкуренты
должны понимать, что на самом де�
ле более «правильные» цены сегод�
ня в Москве, и чтобы завтра остать�
ся в этом бизнесе, надо сегодня ми�

нимизировать затраты и снижать се�
бестоимость продукции. Если сей�
час начинать серьезное производ�
ство, то ему не место в центре горо�
да, с городской стоимостью аренды,
которая будет расти год от года.
Производственная площадка, на ко�
торой разместилось производство
«Принт АНлимитед», принадлежит
компании «Радиуспак» и находится
в поселке Янино, в пяти минутах ез�
ды от Кольцевой дороги. В наше
время сюда можно добраться на ма�
шине гораздо быстрее, чем до цент�
ра города. А для заказчиков без
собственного транспорта открыт —
тоже совместно с «Радиуспак» —
офис в городе, рядом с метро «Пло�
щадь Александра Невского».

Компании «Радиуспак» и «Принт
АНлимитед» не только располагают�
ся под одной крышей, но также име�
ют общих учредителей, ведут совме�
стный бизнес и образуют очень тес�
ный альянс. Цифровой типографии
выделены в офисном здании поме�
щения под пре�пресс, а также от�
дельный цех под производство пло�
щадью метров 300, из которых пока
занята под оборудование менее 1/2
территории. Помимо печатной ма�
шины Indigo 3050 здесь установлен
резак Wohlenberg, линия для упаков�
ки пластиковых карт и высечной
пресс. Планируется также развер�
нуть ручные крышкоделательные
линии и еще кое�какое отделочное
оборудование. Производственное
оборудование «Принт АНлимитед»
построено вокруг первой в Северо�
Западном регионе цифровой печат�
ной машины HP Indigo 3050, но пол�
ное раскрытие его возможностей
обеспечивается детальным знанием
нами технологических и коммерчес�
ких особенностей производимой
продукции. Еще важнее то, что к ус�
лугам нового цифрового предприя�
тия не только производственная
площадка со всеми необходимыми
инженерными сетями, включая и
промышленное электричество, но и
весь обширный парк послепечатно�
го оборудования компании «Радиус�
пак». Это предприятие выходит по
своему значению далеко за пределы
нашего региона, занимает до 70%
российского рынка бумажных паке�
тов, причем лишь 20% выпускаемой

продукции приходится на Петер�
бург. Все имеющееся послепечатное
обородование — сугубо промыш�
ленное и высокопроизводительное,
ориентированное на огромные объ�
емы продукции; такое оборудование
невозможно себе представить в
обычной цифровой типографии.
Имеющаяся в наличии техника поз�
воляет выполнять ламинирование,
УФ�лакирование, припрессовку, тра�
фаретную печать, биговку и многие
другие операции. Это в некотором
роде гарантирует от скорого появле�
ния конкурентов — не так�то легко
найти такой парк оборудования, с
которым можно выполнить любые
пожелания заказчика. 

Быстродействие печатной маши�
ны Indigo — 2 тыс. оттисков в час.
Если объем печати ограничен толь�
ко расчетной и реальной произво�
дительностью машины, то низкая
пропускная способность послепе�
чатного участка обычно гораздо
серьезнее ограничивает возмож�
ности цифровой типографии. С дру�
гой стороны, и «Радиуспак», мощ�
ности которого загружены циклич�
но, заинтересован в дополнитель�
ных объемах работ, кроме того,
цифровая печать позволяет выпус�
кать те же пакеты малыми тиража�
ми — до 500 экз. 

В целом компания «Принт АНли�
митед» имеет сегодня все необхо�
димое и достаточное, чтобы успеш�
но вести бизнес, основанный на
промышленном цифровом произво�
дстве.
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С 1 сентября в сегменте цифровой печати поя�
вился новый игрок, который, во�первых, имеет
десятилетний опыт работы с цифровыми печат�
ными машинами, а во�вторых, отличается
собственным видением настоящего и будущего
цифровой печати. Создатель бизнес�плана и ру�
ководитель проекта «Принт АНлимитед» Сергей
Князев всерьез претендует на достаточно боль�
шую долю нашего рынка цифровой печати и
рассказывает о том, как он видит место своей
компании в этом бизнесе.

Сергей Князев по образованию ма�
тематик, закончил факультет ав�
томатики и вычислительной тех�
ники ЛЭТИ (выпуск 1980 г.), после
чего отработал 15 лет на военно�
промышленный комплекс. Дальней�
шая трудовая деятельность была
связана с пре�прессом, первоначаль�
но в «Келле», а потом в течение 10
лет в «Амосе» («Студия А»). Уход
из обеих компаний Сергей Князев
объясняет расхождениями в мнени�
ях с работодателями относитель�
но перспектив развития бизнеса.
Теперь Сергей Князев сам себе рабо�
тодатель и имеет долгожданную
возможность беспрепятственно
претворять свои планы в жизнь.

В ближайшее время планируется
провести презентацию издательс�
кого проекта «Западноевропейская
эмаль». Сергей Князев считает,
что никакие описания не смогут пе�
редать впечатление от качества
воспроизведения оригинала при
шестицветной печати — это надо
видеть своими глазами. Мы не смо�
жем, к сожалению, адекватно восп�
роизвести полученные оттиски в
газете даже при условии сверхкаче�
ственной печати в цветах CMYK. По
моему личному впечатлению мно�
гокрасочная печать, и в частности
индихром — это качественно иной
уровень по сравнению с обычным
полноцветом и совершенно новые
перспективы в области высокоху�
дожественной печати.
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